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Zelt zum
Umdenken

Nicht nur die Gastronomie st im Umbruch. auch die Foodbranche stelit sich auf neue
BedOrfnisse ain. Nachhaltig, Bio, regional und pflanzenbasiert — o sieht die Zukunft aus.
Wir stellen funf entsprechends Untarnshmen vor. Von Petar Erik Hillenbach

Die Welt verbessarn wollen sie alle. Menschan, Tiers,
Umweit sollen glockiich semn. Emahmungsfrapen gelost
werden, die produzierten Lebensmittel sesund und
nahrhaft sein, und heimisch bitte sowieso. Diese Vor-
gaben versuchen die hier vorgesteliten Fumen simzu-
Izsen - mit ganz unterschiediichen Produkien vom Bio-
Crossant bis zum Erbsen-Burger und von der Gamele
aars Aquakuftur bis rum fermentierten Gemiise.

Endori Food

Endon hiefl bs zu diesem jumi noch Amidon und be-
nannte sich um, wei =in anderes Unternehmen hnlich
kizng und Sftere Namensrechte hatte. Firmengrimder
Friednch Bise hatie den wspringlichen Namen 2o
aurs dem Japanschen abgeleitet: omidon” bedeutet griin
und solife fir Nachhaltiskeit stehen. Unternehmens-
philosophie und Grimdungsmythos der Familien Bise
und Wedel erzahlen von der Liebe zu gutem Essen und
Hunger auf eme bessere Zulunft fur Tiere, Menschen
und Umwelt. Nun leitet sich der newe Mame wom ja-
panischen _endo® ab, was Erbse bedeutet - und aus
Erbsen, den newen stillen Stars der Branche, stelit das
Food-Unternehmen aus Bamberg pilanziiche Retsch-
alternativen her.

Derzeit arbeiten an zwei Standorten rund 180 Mitarbeiter
an der Herstellung pflanzenbasierter Lebensmittel als
Aftemative zu Produkten tfienschen Urspunes. Das
Unternshmen stellt aktuel pllanziche Aeschatternati-
ven wie vegane Burger-Patties, Wilrstchen, Hack, Pulled,
Kebab und vieles mehr her, die als Atermative zu Fleisch
m praktisch allen Ganchien gelingsicher sinpesetzt wer-
den kbnnen. Beim Emsatz der Rohstoffe hegt der Fokus
auf Proteinpfianzen, wie ehwa in traditionelier Mehrfeal-
denwirtschaft angebauten Erbsen. Das Unternshmen
verzichiet bewusst auf den Einsatz won Soga, Palmfett
und kinstiichen Aromen. Im Gegensatz zu einer Vielzahl

an Mitbewerbem
ist bai endori laut
Untermehmen  zu-
dem in der gesamten
Wertschipfungskette
kein  fleschverarbei-
tendes  Unterneh-
men eingebunden -
und zwar vom Feld bis
auf die Gabel.

Die endon Vegzie-Produkte werden bereits von nam-
haften Playern aus der Emdhmungswirtschaft bezogen
und finden sich damit in Gastronomie, Hotellenie, Kli-
nikan, Schulen, Betriebskantinen und wielen andersn
professionellen Emahmngsbereichen.
www.endori.de

HanseGarnelen

Aguakultur ist ein Riesenthema, wenn es um die Emah-
rung der Zukunft geht. Die Aufzucht und Produktion von
Feschen, Ausskrebsen oder Gamelen in Indoor-Anlagen
kinnte eine mogliche Antwort auf die Frage nach der
Versorgung mit tierischem Protein sein. Garnelen selten
zudem als kalorienarm und enthalten kaum Fott.

Das Start-Up HanseGarnelen sieht sich als Pionier fir
frische White Tiger-Camelen und macht erst seit ver-
gangenem Herbst auf sich aufmerksam. Das Unterneh-
men produzierte zunachst in einer Kreislaufaniase in
Grevesmihlen, Landkrers Nordwestmecklenburg, Nun
erfolgte in diesem Juni die Grundsteinlegung fiir eine
zweite Anlage in Glickstadt nahe Hambure, ebenfalls fiir
die regionale Fucht won nachhaltigen HamseGarnelen.
Notig wurde der Neubau, weil die Erwartungen an
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den Markt laut Vorstand Rupert Bawr _deutlich Gbertroffen™ wur-
den: .Das bestatigt uns in unserer Oberzeusung, dass eine Zucht
nach sozialen, dkologischen und unter Beachtung der strengsten
Gesundheitskriterien fir Mensch und Teer und die fangfrische Liefe-
rung micht nur méglhch sind, sondermn genau den Bedorfmssen und
Erwartungen vieler Menschen entsprechen.”

Bereits m Winter will man aus Gliickstadt hefern und ein Vielfaches
an Gamelen anbieten kinnen. 7iel sai ez, siner der fhrenden An-
bieter frischer Carnelen aus artgerechter Zucht ohne Ensatz von
Antibiotika oder kiinstlichen ZusStzen zu werden. Der Firmenphilo-
sophie zufolge Gbemehme man Verantwortung fir eine zukunfts-
fahige Welt und vereine Umweit-, Kimaschutz und Nachhaitokert
unter regionalen Bedingungen. Dies verstehe man als neues Markt-
kategone, die es auszubauen gelte.

Die Investition in Glickstadt Begt im Milionenberesch. Auf dem
zirka 1,5 Hektar grolen Gelande enistehen Arbeitsplatze fir ene
nennenswerte Anzahl von Mitarbeitern. Die hochmodeme Anisge
ermoghcht, alle Nachfragen zu erfillen: Direkie Bestellungen iber

den Onlineshop, aus

’, der Gastronomie, wvon

f s Cateremn und Bestelun-

gen aus dem Grof- und

Einzelhandel sowie aus dem
Fischspezmaitatenhandal.

www_hansegamelen.com

Moin Bio
Backwaren
Bereis Mite der
1g8oer jshre machie
Bio-Pionier Hans-Paul
Mattke auf die nwei-
felhafte OQualiist n-
dustriell  hergesteliter
Lebensmittel aufmerk-
sam. Der Wunsch, so
viele Menschen wie
maghch mit gutem Es-
sen zu wersorgen, fihrte zur
Crindung von Moin Bio Backwaren.

Sait Ober 25 jahren werden in Gliickstadt nun schon Baciowerkes aus
besten Bioland-Zutaten, mit bnger Tegreife und ohne technische
Enzyme hergestellt. Dass die Backwaren von Mom wshmehmbar
guitun, wurde vergangenes jabr in emem wirksensorschen Test
bestatigt: De Wirkung der Bio Vollkorn Krusis etwa worde mit
Merkmalen wie _hell®, wohiie™ und .wach® als durcheehend posiin
bewertet. 7u Beginn dieses jghres konnte sich das Gemesmohl-
rertifizierte Untemehmen Ober sme wertere grofie Auszeichmung
freven: Die Bio Sonnfags Krustis haben m Segment Tiefldibibrot-
chen, Aufbackbrtchen bei der Stiffung Warentest aks Beste abge-
schnitben. Dabei gab es eine siolze 1.0 sowohl im sensorschen aks
auch im mikrobinlogischen Test_

Regionalist und Machhaltigkef sind bei Moin but Egenaussace
selbstverstSndiche Grundlage. Das zeigt sich sowohl in der Un-
terstitzung regionaler Wertschopfungsketien als awch m Vezicht
auf Palmol. Fur das stetig wachsende vegane Sortiment nutzt Momn
stathd She ter. Eme 1870 O eter grofle Solaraniage
auf dem Dach der Produktionshalle decki bis zu 4o Prozent des &-
genen Strombedarfs. Weitere Punicte: Verbesserte Energiesfiizienz
der FCKW-freien KSieanlage dank Warmenickeewmnnung; E-Fahr-
zeuge und Stromianksiellen; Beschaftigung mit Biolamsisioffen.
Die Nutzung von Tefidhiechnik ermoglicht Gberdies eme nachhal-
twe Arbeitsweise: Funftagewoche ohne Nachiarbert - ungewohn-
lich fur eme Backerer

In die Fulunft geht Mom den mitflersn Weg zwischen Manufalkdur
und Indusine - handwerkfiche Prozesse mit Hife modemster Tech-
nik_ Eme achisame innere Haltung st dabei entscheidend fir die
seelsche Qualitst des Essens. Daher hat Moin den Begriff der _Cor-
fakiur”™ fir sich gepragt, vom Efeinschen .oor” fir Herz Denken
vom Herzen aus, wo sich intelleki und intuion verbinden.
WAW_Moin.eu

Transgourmet Natura

Als einer der griften Full-Service-Speriaisten fiir Castronomie und
Gemenschaftsverpliegung  filhrte Temsgowrmet Deulschiand
diesem Frizshiahr die erste intemationale Bio-Marke fir den AuBar-
Haus- Markt esnc Natwra. Damit st Trenseourmet laut Frmenanga-
ben der derzert emzige Lebensmittelerofhandler mit emer egenen
Bio-Marke - ein starkes Signal fir die Branche und den gesamien
Markt. Denn sk Absatzrkanal st die Cemenschaftsverpiiemung en
wichiiger Hebel fir den westeren Ausbou des Okolandbaus, der
ganz oben auf der poliftschen Agenda stehi

Mit der nepen Bio-Marke Nafura geben wir dem

nennt damit emen wesentlichen
Grund for den Startschuss won

Thema Bio enen festen Platz im Handad und bieten

unseren Kundinnen und Kunden ein zertifinertes Bio- ﬂnatura

Sortiment, um iwe Ziele m Rahmen des Green Deds r

u ereichen®. sagt Manfred Hofer, 5o Fusilli
haftefa T i j

thdﬂEmEtuw.myuln el

e de sarmaale de b et
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Jdch mochte eine Art des Gartenbaus und der Landwirtschaft, die mehr ist als

nachhaltig. ...

Eine wirklich moderne Landbewirtschaftung solite meines Erachtens

das Ziel verfolgen, das bewirtschaftete Land fruchtbarer, artenreicher und damit
auch profitabler zu hinterlassen, als man es vorgefunden hat.” Olaf Schnelle, Gartner

Generell befindet sich der Bio-Markt im Umbruch. Einerseits ist das
Thema BEngst im Mainstream angekommen, wie das kontnuseri-
che Markiwachstum - 2020 lag das Volumen bei 14,99 Millarden
[Euro - und die rasant steigende Verfigharkedt von Bio-Produlkde=n im
Lebensmittelenzelhande] bewesen_ Andererseits sind Bio-Lebens-
mitted im AuBer-Haws-Markt nach we vor untemeprasentiert. Zu
fever, zu aufwandig zu beschaffen, zu kompliziert die Bio-Zerbifizie-
mung — das smd nur dres Aspekie, die Kbchen bis heute als Argument
gegen den Emkauf und den Emsatz von Bio-Lebensmitieln nen-
nen. Dem sishen die polfischen Forderungen nach emem Ausbau
der okologischen Landwirtschaft entgegen. Die EU wall die Anbau-
fiache fir den Okolandbau bis 2030 von derzeit acht auf 25 Pro-
zent auswerten. Und die Bundesregierung strebt an, den Antei von
Bio-Erzeugnissen in offentlichen Emnichiungen von akiuel einem
auf mehr ak 20 Prozent zu stesgem. Parallel haben Bundesiander,
Regonen und Siadie sigene Plane aufeelegt. Vor diesem Hinter-
gnnd kommt das Bio-Sortment von Natura for die Gemeinschafis-
varpilegung und die Gastronomie genau zum nchhoen Fedpunikt.
Mit bis zum jshresende mehr als 200 Bio- und EU-Okosiegel zerti-
fizierten Produkien zu bezahlbaren, markigerechten Preisen rich-
et sich Natwa an Kichenprofis, die sich aus unterschiedlichsten
Grunden auf ein gesichertes Bw-Vollsortiment veriassen wollen und
mirssen. Das Sorfiment reschi von Telewaren, Reis und Beiagen
uber Dbst und Gemirse, Molkereierrsugnisse und Fleschwaren bis
hin zu Konserven, Getranken und SiBungsmittein. Damit deckt es
die gesamte Bandbreite der Lebensmittelversorgung ab.
www_transgourmet de/natura

Schnelles Grunzoug
Gensler Frmenname, nicht wahr? Schnelles Grinzeug =t emne
Gartnered in Vorpommem. die sich auf frische WildloSutes. esshare

E natura

B natura

Bio H-Milch

Biiiten, seltens WirzkrSuter, wildes Obst sowie rare Gemilsesorten
speziglisiert hat. Fermer sind fermentierte Antipasti, Pasten, Pesto,
Ketchup, Saucen, Senfe, Saverkraut, Kimchi & Co im Angebot. Und
entsteht fermentiertes Gemiise, das im Onlineshop auch von
der Privatiundschaft bestellt werden kann. Zieleruppe sind jedoch
wor allem Profis aus dem Castgewerbe, darunter namhafte Spitzen-
kiche. Betrieben wird die Gartnerei von Olaf Schnelle, einem der
beiden Miterinder der legendaren und mit zahlreichen Branchen-
preisen ausgereichneten _Essbaren Landschaften®, die von zooo
bis 2004 die Top-Gastronomie mit Krautern, BiGten und Blattchen
wersorgten.
Schinelle ist Gartner und hat sich zu einem fihrenden Spezialisten
fir gesunden Boden, Biodiversitst und Permakultur entwickelt.
Neben seiner Expertise fir .Griinzeug” hat er sich eine Shnliche
Kompetenz for fermentiertes Cemise aufeebaut, das er in seinem
Lemtrum for Gemisefermentation im Trebeltal” produziert. Es han-
deft sich um de erste Manufaktur in Deutschland, die nicht nur
WaiBkohl fermentiart, sondern auch anderes Gemilse. Schnele:
Zwanzig Jshre die Top-Gastronomie zu beliefern, hat mir genug
Ritstzeug gegeben, um nur mit einheimischen Produkien Gemiise-
ferments zu kreieren, die weder Ingwer noch Kurkuma benctigen,
um gut zu schmecken.™
Schnelles Garinerei st bewusst nicht |mehr] bio-zertifiziert, dieses
Lsbel erschien ihm nicht mehr Gberzeusend genug. Auch Nachhal-
tigkeit”, so daher geplappert, ist ihm zu wenig. Sein leidenschafili-
ches Pladoyer: _ich mochte eine Art des Gartenbaus und der Land-
wirtschaft, die mehr ist als nachhaltig. Fs geniigt mir nicht mehr,
der Natur nur das zu eninehmen, was auch wieder nachwachst
oder ihr nur das zurick zu geben, was man ibr entnimmt. Eine wirk-
lich moderne Landbewirtschaftung sollte meines Erachtens das fiel
verfolgen, das bewirtschaftete Land fruchtbarer, artenreicher und
damit auch profitabler zu hinterlassen, als man es vorgefunden hat.
Seit |ahrzehnten befasse ich mich ganz praktisch und theoretisch
mit diesen Themen. Die Gartnerlehre, ein Gartenbaustudium, die
Ausbildung zum Permakultur-Designer, der Betneb zweier
Gartnersien sowie der Austausch mit den besten Prakchi-
kern direkt oder Gber das Internet haben mich immer mehr
davon iiberzeugt. dass es einen anderen Weg gibt. Emen
Weg, der den oben formulierten Zielen entspricht.” Und
damit ist Schnelle ein absoluter Viorrei-
ter der Branche.
www.schnelles-grinzeug.de [ |
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Die wichtigsten Fakten zu
gastrotel auf einen Blick

Fachmagazin fiir Gastronomie
und Hotellerie
36 Jahre hichster

Deutschlands auflagenstirkstes
Fachmagazin fiir Gastronomie und Hotellerie|

uppenmedium
rientierte

verbreitete Auflage: 100.246 Exemplare
i pro Ausgabe / IVW 3. Quartal 2020

Unschlagbar wirtschaftlich
fiir die zielgenaue
Ansprache der Entscheider.

gastrotel 3/4-2021 by GW VERLAG - issuu

Verbreitungs-, Empfanger-, Auflagenanalyse

Nielsengebiet 1
Schleswig-Holstein, Hamburg, Bremen, Niedersachsen

Nielsengebiet 2
Nardrhein-Westfalen

Nielsengebiet 3a
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland

Nielsengebiet 3b
Baden-Wiirttemberg

Nielsengebiet 4
Bayern

Nielsengebiet 5
Berlin

Nielsengebiet &
Mecklenburg-Vorpommen, Brandenburg, Sachsen-Anhalt

Nielsengebiet 7
Thilringen, Sachsen

Ausland

Gesamt

Aibweidkesngen van 100 % aulgrund van Bundungen maglich

7.4 17,20
27.398 27,33
16.239 16,20
1371 13,49
16.574 16,53
1.837 1,83
3.5 3,51
3.655 3,85
&0 0,06
100.246 100,00

- . S Empfinger-Struktur-
Verbreitungsanalyse nach Nielsengebieten/Ausland Exemplare  Prozent Analyse nach Betriebsarten Exemplare Prozent

Gaststitten/

Schankwirtschaften 18784 1874
Restaurants 42,367 42,26
Hotels/Pensionen/Gasthife 21.984 2193
Bistros/Diskotheken/Bars/

Szenegastronomie 851 8,52
Systemgastro/imbiss/Caterer/
Gemeinschaftsverpflegung 7.668 765
Sonstiges

(Schulen, Industrie ete.) = e
Gesamt 100.246 100,00
Auflagenanalyse Exemplare pro Ausgabe
Druckauflage 100531

verbreitete Auflage 100246

Abonnements 28.288

VW - Informationsgemein-

schaft zur Feststellung
derVerbreitung von A
Werbetragern eV.

Auflagenkontrolle

Quedle: MW 3 Quairtal 2000

*Hochrechnung auf Basis der
gastrotel-Leserumfrage 2014

Mediadaten gesamt gastrotel:

21 md gastrotel.pdf
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